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SPORT 2000 steigert erneut Outdoor-Marktvolumen

SPORT 2000 konnte den Outdoor-AuBenumsatz 2022 nochmal auf einen
neuen Spitzenwert von fast 1 Milliarde Euro steigern. Der Outdoor-Anteil
am Gesamtumsatz lag im letzten Jahr bei 29 Prozent. Die Outdoor-Au-
Benumsatze der ersten fiinf Monate 2023 liegen bei 381 Mio. Euro und mit
einem Plus von 1,5 Prozent leicht Giber denen des Rekord-Vorjahreszeit-
raumes. Mit einem neuen Bike-Konzept sowie Initiativen zur Starkung des
Expertenstatus der Handelspartner wird SPORT 2000 ihrer Rolle als
marktfilhrende Verbundgruppe fiir Handelsunternehmen mit Outdoor-
Segment weiter ausbauen. Gemeinsam mit der VAUDE Academy ist zu-
dem der Startschuss fiir die Erarbeitung und Umsetzung der umfassen-
den SPORT 2000 Nachhaltigkeitsstrategie gefallen.

,2022 haben wir auch im Outdoor-Segment absolute Rekordergebnisse erzielt.
Insofern freuen wir uns, dass wir mit 381 Mio. Euro Outdoor-Au3enumsatz in
den ersten finf Monaten 2023 sogar leicht iber dem hohen Niveau des Vorjah-

reszeitraumes liegen®, erklart SPORT 2000 Geschaftsfihrer Dominik Solleder.

Outdoor-Division Head Tim Wahnel erganzt: ,Die Nachfrage am POS ist unge-
brochen und Outdoor weiterhin gefragt. Diesen Trend kdnnen wir bestatigen.
Der Handel hat zwar mit groRen Herausforderungen wie gestiegenen Kosten
und extremen Lagerbestanden zu kampfen, ist aber dennoch optimistisch, dass
der Erlebnisbereich Outdoor weiterhin mit einer soliden Nachfragesituation

rechnen kann.”

Der Outdoor-Anteil am SPORT 2000 Gesamt-Aufienumsatz hat sich 2022 leicht
verringert — von 34 auf 29 Prozent. ,Diese Verschiebung ist insbesondere auf

starke Aufholeffekte im Teamsportbereich zurtickzuflihren, der fast 40 Prozent
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in 2022 gewachsen ist. Outdoor bleibt aber weiterhin unsere umsatzstarkste

Kategorie®, so Solleder weiter.

Neues Bike-Konzept startet

Im Rahmen der Ordermesse Outdoor Profis x OM 5 FS 2024 vom 18. bis
20.06.2023 wird den SPORT 2000 Partnern erstmals das neue BikeClub-Kon-
zept vorgestellt. Dieses wurde insbesondere fir Multi-Category-Handler entwi-
ckelt, um sie bei der Positionierung ihres Fahrrad-Sortiments am POS zu unter-
stlitzen. ,Bei den Bike-Spezialisten stehen aufgrund der hohen Nachfrage vor
allem die Rader im Fokus. Bei unseren Multi-Category-Handlern steigt hinge-
gen die Nachfrage nach der Ausrlstung fir die Fahrenden, sprich Textilien,
Rucksacke, Handschuhe, Helme, Brillen, Schuhe & Co. Diese Liicke méchten
wir mit unserem Bike-Konzept zugunsten unserer Partner schlieen und sie da-
bei unterstiitzen, ihr Bike-Angebot als eigenstandigen Erlebnisbereich zu pra-
sentieren®, erklart SPORT 2000 Geschéftsfihrerin Margit Gosau. Teilnehmer
am Bike-Konzept erhalten Leistungen aus den Bereichen Ware, Marketing so-

wie Tools fur die Bike-spezifische Flachendarstellung am POS.

SPORT 2000 als Home of Outdoor

Kompetentes und gut geschultes Personal ist einer der wichtigsten Erfolgsfak-
toren fiir jedes Geschaft. Insbesondere im Outdoor, Running und Wintersport-
bereich ist eine intensive Beratung zu den erklarungsbediirftigen Produkten ent-
scheidend. Dem gegenuber steht der aktuelle Fachkraftemangel, der es dem
Handel zunehmend erschwert, die Flachen entsprechend personell zu beset-

zen.

In Zusammenarbeit mit der digitalen Schulungsplattform Myagi unterstitzt
SPORT 2000 die angeschlossenen Partner bei der gezielten Kompetenzerwei-

terung ihres Verkaufspersonals. Digitales Lernen und Live-Schulungen werden
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miteinander kombiniert und damit der Transfer von der Theorie zur Praxis si-

chergestellt.

»Mit unserem Myagi-Angebot wollen wir unsere Partner gezielt dabei unterstit-
zen, ihren Expertenstatus mdglichst effizient zu untermauern. Zugleich zahlt
diese Malnahme auch auf unsere strategische Mission ein, weiterhin der

Marktflihrer im Performance Sport zu sein®, so Dominik Solleder.

Auch die eigene Kompetenzerweiterung konnte mit dem Gewinn von Katja
Mendel fir das Team der Outdoor-Division weiter vorangetrieben werden. Als
langjahrige Geschéftsfiihrerin des Spezialisten-Geschéafts AlpenStrand bringt
sie seit April umfassende Retail-Erfahrung sowie enge Kontakte zur gesamten
Branche mit zu SPORT 2000.

Nachhaltigkeit als wesentlicher Teil der Unternehmensstrategie

Seit September 2022 arbeitet SPORT 2000 gemeinsam mit der VAUDE
Academy zusammen. Diese begleitet und berat SPORT 2000 beim Transfor-
mationsprozess zum nachhaltigen Wirtschaften. Gemeinsam wurde ein einheit-
liches Nachhaltigkeitsverstandnis erarbeitet und eine ganzheitliche, unterneh-
mensweite SPORT 2000 Nachhaltigkeitsstrategie entwickelt, die sich an den
von den Vereinten Nationen herausgegebenen SDGs, also den Sustainable De-

velopment Goals, orientiert.

Mit der Festlegung der Roadmap inklusive messbarer Ziele und konkreter Maf3-
nahmen konnte der erste Meilenstein der Initiative erreicht werden. Die Umset-
zung der Nachhaltigkeitsstrategie erfolgt durch ein internes Corporate Social
Responsibility-Team, das zukunftig von einer fir die Corporate Social Respon-
sibility verantwortlichen Person gesteuert wird.
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»Wir sehen es als unsere Aufgabe, mehr 6kologische, 6konomische und soziale
Verantwortung zu tGbernehmen und haben nachhaltiges Wirtschaften deshalb
als wesentlichen Bestandteil in unsere Unternehmensstrategie integriert. Unser
Ziel ist es, das nachhaltigste Home of Experts fir internationale Spezialisten,
Top-Accounts, Multicategory-Handler und Industriepartner zu sein. Mit der Ver-
abschiedung unserer Roadmap haben wir jetzt einen konkreten Ablaufplan an

der Hand, um diese Vision zu verwirklichen®, so Margit Gosau.

Uber die SPORT 2000 GmbH:

Die mit einem 5-Lander-Fokus tatige SPORT 2000 GmbH gehdrt zu den erfolgreichsten Handlerorgani-
sationen im Sportfachhandel. Aus dem Headquarter im hessischen Mainhausen erfolgt die Fiihrung der
zur ANWR GROUP gehdérenden Landerteams Deutschland, Schweiz und Benelux. Deutschland ist die
groRte Landerorganisation in diesem Verbund. 1.522 Sportfachgeschéfte erzielten hier im Jahr 2022

einen AuRenumsatz von rund 3,31 Milliarden Euro.

Den deutschen Markt zeichnet insbesondere die ausgewogene Handlerstruktur aus, die sowohl aus
Spezialisten, Generalisten und Top Accounts/E-Commerce Partnern besteht. Mit einem passgenauen
Leistungsportfolio fur jede dieser Einheiten wird die SPORT 2000 GmbH den unterschiedlichen Beduirf-
nissen ihrer Handelspartner gerecht. Von der Unterstiitzung bei der digitalen Transformation, Gber die
Warenversorgung mit den relevanten Top-Marken bis hin zu innovativen Retail-Formaten und Marke-
tingldsungen — SPORT 2000 ist immer in Bewegung, um die angeschlossenen Handler bestmdglich zu

unterstiitzen und weiterzuentwickeln.

SPORT 2000: Home of Experts.
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