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Overview



Hoofdvraag

“Hoe kan het aantal

aanmeldingen voor het Wake

Up Your Mind! project in

Tilburg verhoogd worden?”



Doelgroep

Rotterdam

Bevolking 671.125 personen

10,8% valt binnen doelgroep
ongeveer 71.810 jongeren

35,7% valt binnen doelgroep
ongeveer 81.287 jongeren

Bevolking 227.694 personen

44,5% Nederlandse afkomst 68,8% Nederlandse afkomst

Tilburg



Persona



Resultaten enquête



Conclusie algemeen
WUYM heeft een positieve uitstraling
Obstakels: taal en culturele verschillen 
Grootste belemmering: tijd (Wordt ook niet gemaakt als er geen interesse
of behoefte voor is.)

Conclusie content
Voorwaardes tekst in content: overzichtelijk, vriendelijk & simpel 
Spiraal is een geschikte vorm indien nodig 
De ‘mind’ als figuur in de content blijven gebruiken
Duidelijke en relevante visualisaties combineren met een passende tekst
om de boodschap duidelijk over te kunnen brengen.

Resultaten enquête



Enquête oud deelnemers

Doorgestuurd?
Geen antwoorden gekregen
Kunnen we momenteel niet verwerken in het project

Opgesteld om inzicht te krijgen in de redenen waarom oud-deelnemers mee hebben
gedaan aan WUYM. Ook waarom zij vinden dat andere jongeren ook deel zouden moeten

nemen.



See Think Do Care



Voorbeeld content
See fase



Voorbeeld content
Think fase



Voorbeeld content
Do fase



Voorbeeld content
Care fase



Voorbeeld content
Care fase

Voorbeeld te delen post



Welke ideeën hebben we nog?

Vooruitkijken

Experimenteren met een poster 
Media planning van See fase tot einde project
Highlights op Instagram in combinatie met verschil in content
opdelen in regio’s
Maken van een nieuwsbrief (laagdrempelig)
Merkguardian
Growth hacking



Bedankt


